mobijet case study

dojedzie tam, gdzie jest potrzebny

Klient: Plus GSM

Projekt: udziat MobiJetéw w kampanii,Plus dla Firm”
Dom mediowy: Universal McCann

Realizacja: Jet Line

Czas trwania: 5 pazdziernika - 5 listopada 2008

Ogdlnopolska kampania Plus dla Firm ,Uczciwa oferta’, byta kierowana do przedsiebiorcéw, wiascicieli firm - zatem
pod ich katem zaproponowalismy trasy przejazdéw i miejsca parkowania samochoddw. W wybranych miastach
Mobilety poruszaty sie w konwojach: trzy auta jezdzity jeden za drugim i parkowaty obok siebie tak, aby reklama
maksymalnie skupita na sobie wzrok odbiorcow. Dzieki takiemu zabiegowi komunikat jest szybciej zauwazany

i na dtuzej zapamietywany.

W przypadku tej kampanii MobiJety byty nos$nikami wspierajacymi te tradycyjnie wykorzystywane: powierz-
chnie wielkoformatowe na tablicach reklamowych (takze nalezace do sieci Motorway 12 x 4m) i spoty
telewizyjne. Znany z nich motyw wykrywacza ktamstw pojawit sie rowniez na Mobiletach. Po raz pierwszy

w kampanii MobiJetowe] zastosowano cut out'y, czyli przestrzenne elementy reklamowe. Zwracaty uwage

i ozywiaty reklame trojwymiarowg forma, a dodatkowo zostaty wyposazone w specjalnie przygotowane aparaty
z zielonymi $wiatetkami — ich btysk imitowat prace wariografu, podkreslajac istote przekazu: uczciwosc

i wiarygodnos¢ oferty Plus dla Firm. Dzieki temu pomystowi tres¢ komunikatu budzita zainteresowanie,
przyciggata wzrok i sprawiata, ze reklama byta tatwiej zapamietywana.

Cut - outy byty bardzo wymagajgcym elementem reklamy. Ich zadaniem byto przyciggnac¢ uwage odbiorcow
skutecznie i zarazem bezpiecznie dla ruchu drogowego. Doktadnie te cechy miato zaproponowane rozwigzanie.
Za produkcje cut out'©w odpowiadata spdtka Makom Polska, planujaca i realizujaca dziatania ambientowe,
nalezaca do grupy Jet Line.
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